
P-MAX 広告のご紹介



現在のデジタル広告における変化

Cookie とはどちらでしょうか？

2



現在のデジタル広告における変化

Cookieには、購入履歴 はもちろん ログイン 情報や サイト閲覧 情報も含まれます
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現在のデジタル広告における変化

ShopAでPCを購入 ShopBでモニターを検討 ShopCに来店

3rd PartyDataを
用いるとモニターの
提案が可能

3rd Party Cookie Data の問題は見ず知らずの人にも情報を与えていることです

4



現在のデジタル広告における変化

引き続き
利用できます

Cookieの規制は主に 3rd Party Cookie Data になります

1st Party Data
ファーストパーティーデータ

3rd Party Data
サードパーティーデータ

自社が顧客から
直接収集したデータ

第3社が収集した
外部データ
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Googleでは 1st Party Cookie を利用した広告出稿が可能

Google保有ブラウザ Google保有メディア

Chrome を含め Youtube や Gmail などは、Google の 1st Party Cookie Data
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P-MAXのご紹介

https://www.youtube.com/watch?v=aqFsoKX1Wzg&t=1s

▶

Google社が提供している P-MAX 広告の紹介動画は下記をご参照ください
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https://www.youtube.com/watch?v=aqFsoKX1Wzg&t=1s


P-MAXとは
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Google保有の メディアすべて に配信される ターゲティング精度の高い プロダクトです



P-MAXの配信面
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Google広告の全ての広告枠 に配信が可能



P-MAXの配信によるメリット
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CV

CVしたユーザーを基にGoogleの機械学習で
似たようなユーザーを拡張

ユーザーをGoogleの配信メディアでウォッチ
出会うことができたタイミングで広告を配信

ターゲティング 配信先

幅広い配信面でCV※しやすいユーザーと接点をもち、逃さずに刈り取り

※CVとはWebサイトを運営する上でゴールとなる「最終的な成果」のこと



P-MAXの配信によるデメリット
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今すぐ

検討中

検索は今すぐユーザー の獲得が獲得しやすいのに対して

Youtubeなどの検索以外の配信面では検討中のユーザー も獲得される



P-MAX配信を成功に導くための運用のポイント
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CV

• 静止画クリエイティブを入稿する

• CVしやすいユーザーに出会う機会を最大化するため

• 除外設定を徹底する

• 自動配信のため不要な部分を防ぐために除外KWの登録などの実施が不可欠

• 必要なシグナルを設定する

• ペルソナに応じた興味関心などユーザーのシグナルをGoogle広告に与える

• 正しいCVデータを蓄積させる

• できるだけKGIに近いCVデータで学習させることが重要

• クリエイティブのABテストを実施する

• CVしている分析データからクリエイティブのABテストが重要


